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Pierwszy w Polsce

laser CtP ThermoflexX 80 w wers;ji S

wraz z naswietlarkg LED UVA — XSYS Catena E-80.
Rozszerzyt park maszynowy nowoczesne;j
przygotowalni fleksograficznej DigiFlex.
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WJakos¢ bez kompromisow
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/. milosci do tlekso

Przekraczajac prog DigiFlex Group ma sig pewnos¢, ze trafito sig pod dach profesjonalistéw. W firmie
wszystko ma swoje miejsce, czas i przestrzen. Stowo 'jako$c¢' wybrzmiewa odmieniane przez wszystkie
przypadki stanowigc klucz i zarazem kwintesencje wszystkich dziatan. Stawiajac na rozwdj i utrzymanie
pozycji w branzy firma rozbudowata swéj park maszynowy o dwie nowe maszyny, ThermoFlexX 80S

i Catena E80 marki XSYS, ktdrych dystrybutorem na polskim rynku jest Scorpio.

akos$¢ produktu, stabilnos$¢ czasu

dostaw i realizacji, powtarzalnos$¢

produkcji, dobra komunikacja i otwar-

tos$¢ na potrzeby partneréw to warto-
SCI, ktore kryja sie pod nazwa DigiFlex
Group. O tym dlaczego jakos¢ przygotowa-
nia ptyt fleksograficznych jest kluczowa dla
catego procesu produkcyjnego, jakie mozli-
wosci dajg nowe maszyny i dlaczego warto
realizowac¢ swoje cele opowiada w rozmowie
z Packaging Polska wspotwtasciciel firmy,
Piotr Kolera.

M Packaging Polska (PP): Nie kazdy w po-
ligrafii odnosi sukces. Panstwo jednak
znacie i wdrazacie w zycie ten sekretny
przepis. Na czym budujecie swoj sukces?
H Piotr Kolera (PK): Zakfadajac firme
wspolnie z Joanng postawiliSmy sobie
za cel, aby tworzy¢ produkty najwyzszej ja-

kosci i przez wszystkie lata dziatania firmy
nie odeszli$my od tego zatozenia. Chcemy
produkowa¢ dla naszych partneréw narze-
dzia, ktére beda dawac¢ im pewnosé, ze opa-
kowania, ktére oni wydrukuja dla swoich
klientéw beda dobrej jakosci od pierwszego
do ostatniego egzemplarza, ktéry zejdzie
z linii produkcyjnej.

B PP: Brzmi to niezwykle ambitnie. Jaki-
mi Srodkami osiaga sie takie wyniki?

B PK: Indywidualne podejscie do realizacji
projektu i przewidzenie tego, co moze wyda-
rzy¢ sie na dalszych etapach produkcji w dru-
karni to sg kluczowe aspekty. One determi-
nuja nasze dziatanie i to do nich przywigzu-
jemy najwyzsza wage. Na bazie zdobytego
doswiadczenia przewidujemy co moze,
a wfasciwie co sie wydarzy na maszynie
drukarskiej.

Od lewej: Piotr Kolera, Joanna Sychowicz, Pawet Stolirski.

M PP: Skad ta wiedza?

B PK:Zespot DigiFlex Group nie jest dzie-
tem przypadku. Srednia dfugos$¢ doswiad-
czenia w branzy poligraficznej wynosi u nas
obecnie 20 lat. Wszystkie osoby w naszym
zespole niezaleznie od zajmowanego stano-
wiska majg doswiadczenie w pracy w przy-
gotowalni, drukarni, z maszynami, z farbami.
Taka wiedza wynikajaca z doswiadczenia
jest bezcenna. Jako przygotowalnia flekso-
graficzna jesteSmy w procesie produkcyj-
nym przed drukarnig, ale Swiadomos$¢ tego
co sie bedzie dziato dalej z projektem jest
kluczowa, aby dobrze przygotowaé¢ go do
tych kolejnych etapow. Aby caty proces
przebiegt sprawnie, a ilo$¢ btedéw zostata
zredukowana do zera musimy nad tym mie¢
kontrole juz od momentu przejecia zlecenia
przez koordynatora projektu, ktéry nadzoru-
je wszystkie etapy. To koordynator dokonu-
je wstepnej oceny projektu i materiatow.
Niezwykle istotny jest réwniez fakt, ze jeden
wzor jest opracowywany w cafosci przez
jednego grafika. To daje mozliwo$¢ dokona-
nia catosciowej analizy projektu i przewidze-
nia wszystkich zagrozen, a nie tylko tych
zwiazanych np. z bitmapa, czy tekstem. Do
tego oczywiscie dochodzi kunszt samej
pracy studia DTP i narzedzia jakimi dyspo-
nuja graficy, sprawdzony software i dobrze
skalibrowane monitory oraz, co jest oczywi-
ste, odpowiednia wiedza.

M PP: Przygotowalnia fleksograficzna to
zaplecze drukarni. Dziatacie na rzecz jej
powodzenia i sukcesu?

B PK:Naszym, tj. przygotowalni fleksogra-
ficznej i drukarni, wspélnym i ostatecznym
celem jest zadowolenie klienta koncowego,
ktory otrzymuje opakowanie wysokiej jako-
Sci. Dotyczy to catego zamdwienia, a nie
tylko pierwszej sztuki, ktéra wychodzi z ma-
szyny w momencie, gdy klient jest fizycznie
w drukarni i dokonuje akceptacji. Robimy
wszystko na co pozwala nasza wiedza by
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nasze ptyty byty przygotowywane tak, aby
cafos$¢ naktadu byta realizowana z wyjscio-
wymi zatozeniami oraz w takim samym
standardzie.

B PP: To jest cel ostateczny. A jaki jest
Panstwa cel posredni?

M PK:Dla nas, jako przygotowalni fleksogra-
ficznej, zadowolenie klienta koncowego jest
réwnie wazne jak ocena drukarza, poniewaz
wspdlnie budujemy sukces. Jednak ujmujac
to w techniczne ramy to drukarz ma by¢
zadowolony z naszej pracy, bo to on bezpo-
$rednio pracuje na wyprodukowanych przez
nas narzedziach. Naszym celem jest stwo-
rzenie takich rozwigzan i przygotowanie ich
w taki sposdéb, aby drukarz otrzymujac te
narzedzia byt pewien, ze wykonali$my je
w sposob, ktéry zapewni bezproblemowe
ustawienie maszyn, a sam proces akceptacji
przez klienta koncowego przebiegnie szybko
i sprawnie. Separacje przez nas przygotowa-
ne maja dac taki efekt, ktory nie tylko zado-
woli klienta koncowego, ale tez da swobod-
na mozliwos¢ realizacji druku zaréwno na po-
czatku jak i na koncu cyklu produkcyjnego.

B PP: Zanim jednak gotowe ptyty trafia
do drukarni na linie produkcyjna przecho-
dza przez etap proofingu. Co jest szcze-
golnie wazne na tym etapie?

B PK:To jest wazny etap naszej pracy, bo po-
zwala zweryfikowac efekt. Mamy kilka ma-
szyn proofingowych, wszystkie marki
Epson, ktére daja nam mozliwos¢ symulaciji
wzorca kolorystycznego na papierze i folii.
Wszystkie nasze proofy wykonujemy z sy-
mulacja rastra co jest dla nas bardzo istotne,
poniewaz dzieki temu mozemy pokazaé
klientowi jak stworzone przez nas rozwigza-
nie sprawdzi sie faktycznie na maszynie
w drukarni. Pracujemy tylko i wytacznie
na materiatach firmowych, do druku pro-
ofow uzywamy produktéw marki GMG.

12/23

Termoflex80S umozliwia rozszerzenie oferty firmy DigiFlex Group i jej stabilny rozwdj.

Na tych materiatach osiggamy standardy
i efekty kolorystyczne, ktore wtasciwie od-
zwierciedlaja zalety i wady technologii flek-
sograficzne;j.

B PP: Wchodzac do Panstwa firmy nie
sposob nie ulec wrazeniu, ze lubicie wy-
zwania. To one Was pobudzaja do dziata-
nia?

B PK:Zdecydowanie. Lubimy hasto ,badz
naszym wyzwaniem”. Specjalizujemy sie
w przygotowaniu ptyt polimerowych do dru-
ku opakowan gietkich, zaréwno na folii jak
i papierze. Realizujemy mnéstwo prac, ktére
wymagaja duzego zaangazowania i fachowej
wiedzy. Stworzyli$my do tego odpowiednie
narzedzia, ktére sa sprawdzone.

B PP: Wtasnie. Panstwa autorskie narze-
dzie UniqueHQ daje duze mozliwosci.

B PK:UniqueHQ jest rozwigzaniem umie-
jetnie tagczacym techniki innowacyjnej hy-
brydy z unikalnym systemem struktur na po-
wierzchniach aplowych kreskowych, ale nie
tylko. Powstajace w oparciu o ten system
formy fleksograficzne zapewniaja wyzsza
jakos¢ form drukowych. Wyréwnane zosta-
je krycie farb, zwiekszenie jej gestosci
optycznych, zniwelowanie efektu krawedzio-
wania, czy zmniejszenie zuzycia farb w ra-
mach odpowiednich anilokséw. System
naszego autorstwa stosujemy od momentu
wejscia na rynek, jest on idealng alternaty-
wa dla rozwigzan takich jak Pure Flexo firmy
Miraclon.

M PP: Niczego nie zostawiacie dzietu
przypadku?

B PK:Nie. Wiemy, ze istotny jest kazdy etap,
kazda cze$¢ sktadowa projektu. Proces
kontroli rozpoczyna sie od momentu wycia-
gniecia ptyty z paczki. Po naswietleniu
mierzymy gesto$¢ optyczng maski, z kazda
matryca przeprowadzamy dodatkowe testy

na layoutach, ktére pozwalaja sprawdzi¢
proces obrobki ptyt. Dziat kontroli kilkukrot-
nie dokonuje pomiarow kazdej ptyty, zarow-
no odpowiednimi urzadzeniami jak i za po-
moca analizy wzrokowo-dotykowej. W wy-
sytanych przez nas materiatach kazdy
element kompletu jest separowany i doktad-
nie opisywany. Wszystko po to, by osoba
ktéra bedzie odpowiadac za dalsze prace juz
w drukarni dysponowata wszystkimi po-
trzebnymi informacjami i miata pewnos$¢,
ze to, z czym pracuje jest wtasciwie przygo-
towane.

B PP: Czy to klienci naciskali, czy to
Panstwo uznaliscie, ze to jest wtasciwy
moment aby rozbudowa¢ swéj park ma-
szynowy?

B PK:Potrzebowali§my zwiekszyé nasze
moce produkcyjne, poniewaz obtozenie la-
sera Kodaka byfo juz znaczne, a nie chcieli-
$my zostawia¢ decyzji o rozbudowie parku
maszynowego na ostatnia chwile. Obserwu-
jac rynek i to, co dzieje sie w naszej firmie
wyszli§my temu naprzeciw. Inwestujac
w druga linie produkcyjna dywersyfikujemy
nasze mozliwosci i wprowadzamy nowe
rozwigzania. To zmiana rozwojowa. Inicjaty-
wa poparta byta rozmowami z naszymi
partnerami, ktérzy chca i$¢ razem z nami
Sciezka rozwoju. Cze$¢ z nich jest zaintere-
sowana alternatywnymi rozwigzaniami,
ktorych tworzenie umozliwig nam maszyny
marki XSYS.

B PP: Co byto najistotniejsze przy wybo-
rze maszyn?

B PK:Analizowali$my rozne opcje zakupu
maszyn pod wzgledem tego, co chcieliSmy
dzieki nim osiagnag¢. Istotne byto dla nas to
jak nowe maszyny beda realizowaé¢ nasze
rozwigzania i struktury, ktére wdrozylismy
juz podczas pracy na technologii Kodaka.
Nowe maszyny musiaty da¢ nam mozliwo$é
zaimplementowania tych rozwigzan na pty-
tach fleksograficznych, ktére chcemy wpro-
wadzi¢. Obie zakupione maszyny spefniaja
te oczekiwania.

B PP: Jak wspominaja Panstwo wspot-
prace z firma Scorpio, ktora jest dystry-
butorem maszyn?

B PK:Firma Scorpio przekonata nas swoim
podej$ciem do sprzedazy, ktore jest bliskie
naszej filozofii. Scorpio wsparto nas na eta-
pie weryfikacji technologii i cierpliwie odpo-
wiadato na wszystkie nasze pytania. Sam
proces instalacji, uruchomienia i wdrozenia
maszyn przebiegt bardzo sprawnie. Takze
i teraz, kiedy jeste$my juz w pefni gotowi do
dziatania i produkcji na obu maszynach
czujemy wsparcie ze strony Scorpio i mamy
pewnos¢, ze otrzymamy je w przysztosci
jesli tylko bedziemy go potrzebowaé przy
realizacji nowych wyzwan.

B PP: Jakich konkretnych korzysci upa-
trujecie Panstwo w tej podwdjnej inwe-
stycji?



B PK:Zakup Termoflex80S oraz naswietlar-
ki LED UVA Catena E80 pozwala nam zwigk-
szy¢, a wiasciwie podwoi¢ dotychczasowe
moce produkcyjne. Co rownie wazne, dzigki
tej inwestycji rozszerzyliSmy mozliwo$¢
oferowania naszym partnerom ptyt fotopo-
limerowych na materiatach od réznych
producentéw, w tym XSYS, MacDermid,
DuPont. To z kolei otwiera nam droge do
wejscia na inne rynki i realizacji nowych
projektéw, np. takich, ktére wymagaja za-
stosowania ptyt fotopolimerowych o mniej-
szej twardosci co jest determinowane przez
maszyny w drukarni.

B PP: To bedzie druga linia produkcyjna
dla firmy. Dotychczasowe maszyny pozo-
staja w Panstwa parku maszynowym?
B PK:Zdecydowanie chcemy utrzymac obie
technologie. Do tej pory pracowali$my na la-
serze marki Kodak NX i linii do obrobki
Vianord Evo 4 i te technologie sprawdzaja
sie bardzo dobrze. Szanujemy nasze maszy-
ny i narzedzia dlatego doktadamy wszelkich
staran, aby dziataty bez zarzutu. Na biezaco
je serwisujemy, korzystamy z dostepnych
pakietéw ochronnych, odnawiamy licencje.
Profilaktyka, jak zreszta wszedzie, jest bar-
dzo istotna, bo gwarantuje jako$¢ i powta-
rzalno$¢ naszej produkcji, a tego oczekuja
od nas nasi partnerzy.

B PP: To, w jaki spos6b macie Panstwo
zorganizowang firme, jakim zapleczem
maszynowym dysponujecie, jakie narze-
dzia oferujecie swoim partnerom zaréwno
w kontekscie finalnego produktu jak
i narzedzi komunikacyjnych utwierdza
w przekonaniu, ze Wasza ambicja jest
tworzenie dtugoterminowych relacji.

B PK:Zdecydowanie chcemy budowac¢
trwate relacje z naszymi partnerami. To sa
gtéwnie polskie drukarnie, ale one drukuja
réwniez dla odbiorcéw zagranicznych, wiec
opakowania wydrukowane przy uzyciu
naszych ptyt mozna znalez¢ na sklepowych
potkach takze poza Polska. Bardzo nas
cieszy kiedy drukarnie, ktére z nami wspot-
pracuja rozwijaja sie, a my mozemy im
w tym towarzyszy¢ i $ledzi¢ ich rozwd;j.
Z roku na rok widzimy zwigkszajacy sig
wolumen zamdwien, a to jednoznacznie
Swiadczy o zwiekszeniu produkcji. Oni sie
rozwijaja, a my razem z nimi. Oczywiscie
pozyskujemy nowych partneréw, ale robi-
my to w rozsadny sposoéb.

B PP: Na czym polega ta rozwaga?

B PK:Kiedy planujemy podja¢ wspotprace
z nowym partnerem analizujemy nasze
mozliwo$ci i potrzeby obecnych partneréw,
kalkulujemy zapas mocy produkcyjnych
i na tej podstawie podejmujemy decyzje.
Chcemy dziata¢ tak, aby nie spowolni¢ do-
tychczasowych partneréw, ale uwzglednia¢
ich rozwdj i wzrost wartosci wolumenu ich
zamowien. Chcemy sie rozwijaé, ale kontro-
lowanie takze po to, by nie sta¢ przed dyle-
matem ilo$¢, czy jakosé.
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B PP: | zgodnie ze swoja polityka wybie-
racie jakos¢. Jak to sie przektada
na wspotprace z nowym partnerem?

B PK:Budujac relacje z nowym partnerem
zawsze zaktadamy czas potrzebny na wza-
jemne poznanie proceséw i dopasowanie
sie. Kazda drukarnia ma swoje wewnetrzne
procesy, ktére maja wptyw na dalsza reali-
zacje projektu. Znajac je mozemy jeszcze
lepiej dopasowaé rozwigzanie i sprawic,
Ze zagrozenia, ktdre niosg ze soba poszcze-
golne wzory mozemy jeszcze skuteczniej
ograniczac¢. Nasi partnerzy przyzwyczaili sie,
ze mamy pewne schematy dziataniaiich sie
trzymamy, bo one dajg pewnos$¢ obu stro-
nom, ze praca dobrze sie utozy.

B PP: Czy jako DigiFlex Group oferujecie
swoim partnerom jakies szczegdlne roz-
wiazania, ktore dodatkowo utatwiaja
wspotprace?

B PK:Dla wszystkich naszych partnerow juz
prawie 10 lat temu stworzyli§my aplikacje
ArtworkCenter.pl. System zbiera wszystkie
dane dotyczace konkretnego projektu w jed-
nym miejscu i pozwala na wiele bardzo
ciekawych dziatan dzieki ktérym mozemy
zachowac ciagta komunikacje z partnerem,
a dostepnosc plikéw jest w utamku sekundy.
Za jego posrednictwem mozna zaakcepto-
wac projekt, skomunikowac sie z dowolng
osoba zaangazowang w realizacje danego
zlecenia, zaméwi¢ proofy, matryce, czy
wznowié¢ projekt. Wszystko niezwykle
sprawnie i kompleksowo. Jest to szczegolnie
wazne dla osob, ktére na biezaco musza
kontrolowac¢ duza ilo$¢ projektéw, bo w jed-
nym miejscu w jasny i klarowny sposob
maja wglad do wszystkich informacji od
poczatku istnienia danego projektu. Ar-
tworkCenter.pl jest dostosowany do potrzeb
naszych i naszych partneréw, poniewaz
zbudowali$my go na bazie naszych doswiad-
czen i caty czas go usprawniamy. To jest

dobre rozwigzanie dlawszystkich stron, adzie-
ki temu, ze jest proste w obstudze mozna je
fatwo i szybko wdrozy¢ usprawniajac komu-
nikacje i oszczedzajac czas.

B PP: Rozwiazania przez Panstwa ofero-
wane sa zaawansowane, a to generuje
koszty. Czy wyisza cena przygotowania
ptyty zawsze oznacza wyzszy koszt cate-
go projektu?

B PK: Koszt jednego centymetra formy nie
powinien by¢ wyznacznikiem kosztéw reali-
zacji catego druku. Trzeba na to spojrze¢
globalnie. Szybki narzad, szybka akceptacja,
zmniejszony odpad oraz zuzycie farb to sa
realne korzys$ci wynikajace z dobrze przygo-
towanych ptyt. Przyktadowo, ograniczenie
projektu o jeden kolor nie zawsze powoduje
obnizenia kosztu. Dodanie, w konkretnych i
uzasadnionych sytuacjach dodatkowej se-
paracji jest w stanie przyspieszy¢ dziatanie
maszyny. Co prawda pojawia sie koszt do-
datkowej ptyty, ale finalnie daje to znaczne
oszczednosci na drukarni.

M PP: Po tak duzej inwestycji planujecie
Painstwo kolejne ruchy zwiazane z rozwo-
jem DigiFlex Group?

B PK:W planach mamy dalsza rozbudowe
nowej linii produkcyjnej. XSYS oferuje do-
datki i narzedzia dzieki ktorym mozna uzy-
ska¢ w petni zautomatyzowana linie produk-
cyjna i sukcesywnie bedziemy do tego da-
zy¢. Z roku na rok ilo$¢ pracy ros$nie dlatego
rozwoj jest dla nas czyms$ absolutnie natu-
ralnym. Niedawna pandemia sporo zmienita
dlatego niektére cele musieli§my odtozy¢
na dalszy plan, inne zmodyfikowalismy.
Zapewne do nich powrécimy w dobrym dla
nas momencie.

B PP: Dziekuje za rozmowe i zycze dal-
szych sukcesé6w w budowaniu marki
DigiFlex Group.

»Zdecydowanie wspotpraca miedzy nami ukfada sie dobrze. 11 lat temu zdecydowalismy
sie z Piotrem zatozy¢ firme DigiFlex Group, ktéra przez te lata z powodzeniem daje sobie
rade na polskim rynku. Konsekwentnie realizujemy zatozone na poczatku cele. Nasz
zespot liczy 17 osob, z ktérych kazda ma duze doswiadczenie w branzy poligraficznej.
Zarzadzajac firma dzielimy sie obowiazkami, jednak kluczowe decyzje jak te dotyczace
zakupu maszyn, podejmujemy wspdlnie” komentuje lata wspolnej pracy w DigiFlex
Group wspotwtiascicielka, Joanna Sychowicz.
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